
Guerra de preg os"[ y
arneaga campanha J*
de caju ern Nampula''

Comerciantes na provlncia do
Nampula esl6o a oferecsr prsgos
inflacionArbs na compra de castanha
de caju, podendo vir a p6r em risco o
abaslecimento deste produto is
f6bricas que ali ss enconlram.

A ac96o dos comerciantes, como
sucedeu na  campanha an ter io r ,
destina-se a lentar comprar a maior
quarfidade de castanha e proceder d
sua €xportagio em bruto, na mira de
obler avantajados lucros.

Por forma a lravar esta tend6ncia,
que p6e em perigo a estabilldade do
mercado deste produto de grandg valor
para o pafs, a Associagio dos
Industriais do Gaju (AICAJU), propos
recenlemente um acordo com a
Associaglo cong6nere dos
Gornerciantes, AGIANA. O acordo j6
aceite por ambas partes mas ainda
n6o assinado, prev6 que n6o haver6
exportag6es antss que estejam
completamente aprovisionadas as
fAbricas e que o prego da castanha A
portadaf6brica,6 de 2 810,00 melicais
por quilograma, de acordo com os
parAmelros m6dios de qualidade
definidos pela Secretaria de Estado do
Caju.

As necessidades em castanha para
abastEcimento das f6bricas, s6o
'eslimdas pela AlCAfU, em 21 500
loneladas,

Devido ao ciclone 'NAdia' que
fustigotr a provfncia de Nampula no
comegodo ano, as previs6esde apanha
de caju s6o incertas, embora lonles em
Nampula garantam que a produg6o de
castanha serdsuf biente para abastecer
as fAbrirxs, garantindo desla forma o
empr€go para dezenas de milhares de
trabalhadores.


